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Posicionamiento de los productos organicos en 2022
y estrategias de crecimiento
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V’ Politicas europeas en 2022 ecovali

Situacion socioeconomica compleja:
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V’ Politicas europeas en 2022 ecovali

La produccion organica es un Sistema:

« AGRONOMICAMENTE PRODUCTIVO

+ ECONGIMICA RENTABLE

« CLIMATICAMENTE NECESARIO

* NECESIDAD ENERGETICA ACTUAL.
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¢ Reduccidon del consumo organico?

Las ventas en las tiendas organicas y
las del canal minorista no
especializado han decrecido un

1 50/°de media. *

xComporativa primer'semestre de 2021 y primer semestre de 2022

% CIAC
El decrecimiento afé®fa a los productos frescos (-10,95)
y a los'productos secos (-9,65).

En el segundo trimestre de 2022 los productos secos decrecen mas
que los frescos.
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¢ Reduccion del consumo organico?

El consumo se.incremento en 2021, pero.parece decrecer
lentamente’'en 2022.

Hay un decrecimiento general en el consumo de alimentos, incluidos

//[, A- los organicos.

CIAC
N‘Aﬁﬁ&.ﬂ&?g‘%’;‘:ﬁ:
Los consumidores permanecen fieles a los productos organicos pero,
a menudo, seleccionan variantes mas econoémicas de los mismos
productos (marcas blancas).
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Fuente: Bioforum (Bélgica) i\
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¢ Reduccidon del consumo organico?

Si comparamos.con el 2019,
veriamos un crecimiento de las
ventas de productos organicos en
la primera mitad de'2022.de

alrededor de un 0
1 6 /0 siendo el crecimiento de

¥ CIAC productos frescos de un15,3%
e y un17,1% productos secos.

Los precios en las tiendas organicas especializadas son mas estables que los de los
productos convencionales, haciendo que la diferencia de precios sean menores.
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Fuente: BNN(Alemania) N\
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Evolucion del mercado por tipo de canal en Bélgica
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Fuente: Bioforum (Bélgica)
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Comparando con
la situacion en
2019, aun hay
crecimiento en

2022.
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Estrategias clave en |la
comercializacion de productos

organicos en Europa
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comercializacion de productos
organicos en Europa

Guerra de precios: mantener los precios es cada vez mas complicado en la
alimentacion en general y el mercado organico esta empezando a verse afectado.
Lograr negociaciones comerciales a largo plazo es una de las claves para
manterlos estables.

Fortalecer la imagen de marca: clave para mantener nuestros productos en el
mercado frente a la competencia es tener una marca fuerte en imagen y contenido
(la marca pais puede ayudar o obstaculizar). No siempre los productos mas baratos
son los mas vendidos (inG % momentos de crisis). Invertir en las marcas de

) . )\\deAgiricultuera
nuestros productos organicos es una de las llaves a los mercados.
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Generar confianza: en momentos de inestabilidad es cuando mas se aprecia la

esfuerzo para generar y mantener la confianza de los compradores. _ \CIAo
)\\ de Agricultura Organica




Vg Estrategias clave en |a ecovalia

comercializacion de productos
organicos en Europa

Tendencias: permanecer atentos a las tendencias del mercado ayudara a
posicionar los productos organicos. No se trata solo de lo que ofrecemos, sino de
como lo hacemos.

* Productos organicos envasados: nos puede ayudar el resaltar el origen
vegano, el fair trade, un packaging respetuoso medioambientalmente...

 Productos a granel: debemos utilizar otras estratégias de venta mas
relacionadas directahem@ con el producto, sabor, aroma, calidad,
caracteristicas especial§™Ppara su procesado, etc.. pueden ayudarnos a la
comercializacion.
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Cambios legislativos en el control: el trabajo comercial puede verse destruido si
no se superan los controles de la certificacion organica. Mantenerse al dia de todos
los requisitos es necesario para asegurar el éxito final. ¥ CIAO
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Amenazas del mercado y los
productos ecologicos en
Europa
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Todos quieren,
no todos pueden
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L= Situacion del sector ecologico ecovalia
Europeo
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V’ Situacion del sector ecologico ecovalia
Europeo

FRUIT LOGISTICA 2022

LLos productores europeos de frutasy
hortalizas unen sus fuerzas por la
sostenibilidad

* COEXPHAL, DPA y CSO Italy invitan a otros productores a sumarse a esta iniciativa

nteramericana
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;Qué hacemos?
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Situacion del sector ecoldgico

Europeo
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https://www.vm‘ﬂgtfzggﬁﬁ“/watch?v=bctj DVAmUDc
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https://www.youtube.com/watch?v=bctjDVAmUDc

Situacion del sector ecolog|co I
CEurapea ecovalia




Vol ecovalia

17 edicidi
: \CONCURSO

de COCINA ECOLOGICA




ecovalia

Situacion del sector ecoldgico
Europeo
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Gracias por su atencion

Alvaro Barrera  presidencia@ecovalia.org
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www.ecovalia.org
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